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Shevchenko T., PhD, Associate Professor, Sumy National Agrarian University (Sumy, Ukraine) 
Methodological approach to measuring progress towards a closed-loop economy model 
The novelty of this study is to refine a methodological approach towards measuring the circular economy progress based on 

the evaluation of indicators by individual segments of the resource cycle. In our view, the segmentation of the resource cycle could be 
an effective tool for measuring the progress towards a circular economy by investigating structural changes in the resource cycles of 
the territory caused by closing and slowing the material loop. Existing practices of measuring the progress, based mainly on reuse and 
recycling indicators, does not fully reflect such concepts as the lifecycles of a material and product, measured by the number of turns 
and duration. Besides, metrics need to be developed to answer the question of how fully the available circularity potential is used to 
provide the implementation of 6Rs strategies for a particular territory. The findings are the basis for developing a circular data frame-
work for enterprises in all economic sectors from mining of raw materials to manufacturing of finished products, from collection of end-
of-life products via restoration to manufacturing of recycled products.  

Key words: circular economy, closed-loop economy, circular metrics, progress measuring, recycling, resource cycle, reuse, 
waste management. 
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У статті досліджено питання удосконалення акцизного оподаткування в Україні в умовах інтеграції національного 

законодавства до вимог Європейського Союзу. Зазначені Директиви ЄС у відповідності до яких необхідно привести до 
відповідно вітчизняне законодавство. Визначені основні проблеми, які слід подолати в напрямку гармонізації національних 
нормативно-правових актів до вимог ЄС. Запропоновано схему оподаткування акцизним податком маркетингових послуг, 
наданих підприємствам-виробникам алкогольної продукції/тютюнових виробів. Вказано на наслідки, які виникнуть від за-
провадження акцизного податку на маркетингові послуги, що надаються підприємствам-виробникам алкогольної продук-
ції/тютюнових виробів. Рекомендовано переглянути систему надання пільг зі сплати акцизного податку в напрямку на-
ближення до норм ЄС та їх формування відповідно до таких векторів: підтримка виробництва національного продукту, 
який характеризується історією свого виготовлення та відповідною рецептурою; підтримка малих виробників в сфері 
виготовлення алкогольних напоїв, зокрема, виноробів. Визначено основні напрями удосконалення оподаткування акцизним 
податком. Як висновок можна зазначити, що перш за все необхідно вжити наступних заходів для ефективної гармонізації 
податкового та митного законодавства до норм ЄС: автоматизація процесів адміністрування справляння податків та 
митних платежів; гармонізація законодавчої системи в сфері акцизного та митного оподаткування; формування акцизної 
та митної політики з пріоритетністю підтримки національного виробника та малого бізнесу. 

Ключові слова: акцизний податок, Європейський Союз, асоціація, митні платежі, оподаткування маркетингових 
послуг. 

DOI: https://doi.org/10.32845/bsnau.2019.4.7 
Постановка проблеми. В рамках підписання угоди 

«Про асоціацію між Україною та ЄС», вітчизняну податкову 
систему слід гармонізувати відповідно до норм та правил Єв-
ропейського Союзу для посилення співпраці та подолання 
шахрайства, контрабанди та корупційних схем в економіч-
ному просторі і країн-членів ЄС, і України. Передовсім це пи-
тання стосується непрямого оподаткування, оскільки саме 
система непрямого оподаткування найбільше страждає від 
контрабандних поставок товарів на територію обох утворень. 

Аналіз останніх досліджень та публікацій. Теоре-
тичні та практичні аспекти розвитку непрямого оподаткування 
досліджували такі вітчизняні вчені, як В.Л. Андрущенко, В.А. 
Валігура, О.Д. Василик, С.В. Васильчак, В.П. Вишневський, 
О.Р. Жидяк, Т.І.Єфименко, С.В. Каламбет, А.І. Крисоватий, 
М.П. Кучерявенко, І.О. Луніна, П.В. Мельник, О.О. Непоча-
тенко, В.П. Синчак, А.М. Соколовська, Л.Д. Тулуш, В.М. Фе-
досов, С.І. Юрій та інші автори. Завдяки їхнім працям, в Укра-
їні вдалось змінити ставлення як до оподаткування загалом, 
так і до непрямих податків зокрема, однак значна частина пи-
тань залишається і сьогодні малодослідженою. 

Мета статті є визначення напрямів  удосконалення 

акцизного оподаткування до норм Європейського Союзу.  
В Україні адміністрування і ПДВ, і акцизного податку 

потребує удосконалення та наближення до норм податкової 
системи ЄС для подолання проблеми тіньового обігу продук-
ції та ухилення від сплати визначених законодавством пода-
ткових платежів.  

Акцизний податок як один з основних непрямих пода-
ткових платежів до бюджету, який справляється як з підакци-
зних товарів, які виробляються на території України, так і то-
варів, що ввозяться на її територію, займає одне з ключових 
місць в питанні наповнення державного бюджету. Відтак, про-
ведення оптимізації справляння даного податку та гармоніза-
ції з правилами акцизного оподаткування країн-членів ЄС 
слід реалізувати з урахуванням можливих ризиків для еконо-
міки держави. Загалом, згідно угоди про асоціацію, а саме ро-
зділу V «Економічне та галузеве співробітництво» четвертої 
глави, вітчизняне законодавство слід привести відповідно до 
положень таких Директив ЄС: 

1. Директиви Ради 2008/118/ЄС від 16.12.2008 року 
про загальний режим акцизних зборів (вимога формування 
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ідентичних умов та концептуальних засад оподаткування ак-
цизним податком в усіх державах-членах ЄС); 

2. Директиви Ради 92/83/ЄЕС від 19.10.1992 року про 
гармонізацію структур акцизних зборів на алкоголь та алкого-
льні напої; 

3. Директиви Ради 2011/64/ЄС від 21.06.2011 року про 
структуру та ставки акцизного збору на тютюнові вироби (ко-
дифікація); 

4. Директиви Ради 2003/96/ЄС від 27.10.2003 року про 
реструктуризацію системи Співтовариства щодо оподатку-
вання енергоносіїв та електроенергії. 

 Так, серед основних проблем, які слід подолати в на-
прямку гармонізації, передовсім слід звернути увагу на такі: 

 неузгодженість ставок щодо підакцизних товарів в 
реаліях вітчизняної податкової системи та фіскальної сис-
теми ЄС; 

 неточності та неспівпадіння визначення об’єктів 
оподаткування в даних системах; 

 існування схем ухилення від сплати акцизного по-
датку та контрабанди товарів; 

 неефективна, складна та непрозора система ад-
міністрування акцизного податку в Україні; 

 існування та розвиток «тіньового» сектору еконо-
міки, що прямо впливає на суми надходження податку до бю-
джетів; 

 відмінності пільгового оподаткування акцизним 
податком та його поширеності на монопольні і товари з висо-
ким рівнем рентабельності в Україні та країнах-членах ЄС.  

Перше, на що варто звернути увагу у зв’язку з підпи-
санням економічної та секторальної частин угоди «Про асоці-
ацію між Україною та ЄС» є поступове наближення ставок ак-
цизного податку до розмірів відповідних ставок в Європі. Таке 
підвищення на 33% Україною було застосовано для форму-
вання передумов для вступу до ЄС. Дана ситуація є наслід-
ком необдумано швидкої «гармонізації» законодавства в 
сфері акцизного оподаткування, який відчули громадяни та-
ких країн як Болгарія, Латвія та Румунія. Через необдумане 
підвищення ставок акцизу на тютюнові вироби відбулося стрі-
мке зростання показника вживання саме контрабандної та 
нелегальної продукції – у 2010 році ці показники зросли до 
27% у Румунії, 41% - в Латвії, 32% - в Болгарії. Окрім того, 
відбулося зменшення надходження до бюджетів даних країн 
акцизного податку. 

Схожа ситуація спостерігалася і в Україні в період 
2008-2011 рр. Різке підвищення ставок акцизного податку ві-
дбулося відповідно до умов антикризової політики та вимог 
конвенції Всесвітньої організації охорони здоров’я (ВООЗ). 
Внаслідок росту надходжень акцизного податку до держав-
ного бюджету, через збільшення вартості продукції, частина 
населення з низьким рівнем платоспроможності була зму-
шена шукати більш дешевий товар, що призвело до зрос-
тання попиту на контрабандну продукцію з країн, де ставки 
акцизу на відповідну продукцію є значно нижчими. Відтак, на-
слідком даної ситуації в економічному розвитку держави 
стало падіння виробництва тютюнових виробів на 24,4% за 
п’ятиріччя після підвищення акцизу та зростання торгівлі не-
легальною продукцією на 9,2% [1].  

В даному контексті розгляду проблем при підвищенні 
акцизу на тютюнові вироби, слід звернути увагу на ще одну 
притаманну для вітчизняної податкової системи проблему, 

характерну для споживчого ринку в період підняття акцизного 
податку на тютюнові вироби. Так, внаслідок існування доволі 
великої різниці в обкладанні акцизним податком сигарет з фі-
льтром та без фільтру, при піднятті ставок акцизного податку, 
попит зросте на більш дешевші сигарети без фільтру, що 
може негативно позначитися на доходах державного бю-
джету [1]. 

В країнах ЄС такої проблеми немає через те, що, від-
повідно до норм Європейського Союзу, класифікації сигарет 
на сигарети з фільтром та без фільтру немає, і тому ставки 
оподаткування акцизом в даному випадку є єдиними. При 
цьому, це не лише практика країн ЄС, а й, наприклад, Казах-
стану та Росії. Відтак, пропозиція приведення до єдиної ста-
вок на дані види сигарет сьогодні в рамках підняття усіх ста-
вок акцизного податку є особливо актуальною та навіть необ-
хідною.  

Слід зауважити, що впродовж 2008-2015 років ставка 
акцизного податку на пачку сигарет зросла в 14 разів, що на-
слідком мало ріст надходження до бюджету з 3,5 млрд. грн. у 
2008 році до 22,2 млрд. грн. у 2015 році та скорочення обсягу 
продажів тютюнових виробів зі 125 млрд. грн. до 73 млрд. 
грн., що звичайно ж позначилося і на зростанні проблеми не-
легальної тютюнової продукції [2]. На 2017 рік також відбувся 
ріст ставки оподаткування акцизним податком на тютюнові 
вироби на 30% [3], таке ж збільшення відбулось і у 2018 році.  

Відтак, при неминучості підвищення ставок акцизного 
податку на тютюнові вироби відповідно до вимог та норм Єв-
ропейського Союзу, слід мінімізувати можливості росту конт-
рабанди даної продукції на територію України з країн, де ак-
цизи та ціни на неї значно нижчі, та нелегальне виробництво 
тютюнової продукції шляхом поетапного та поміркованого 
підвищення ставок акцизу впродовж відповідного періоду та 
врахування регіонального контексту і економічної ситуації в 
країні (девальвації гривні та появи «сірої зони» на Донбасі) 
(рис. 1). 

Окрім того, особливо важливим є врахування, як уже 
згадувалося, регіонального контексту зміни ставок акцизного 
оподаткування. Так, в Україні слід підвищити середній розмір 
ставок акцизного податку до середнього по регіону. Проте, 
враховуючи те, що на даний час Україна виступає в ролі 
нетто-експортера нелегально виробленого тютюну за кор-
дон, при підвищенні ставок акцизу та їх наближенні до сере-
дніх в Росії, яка виступає найбільшим ринком регіону, що ав-
томатично означатиме нижчі ставки в Білорусії та Молдові, 
вона може перетворитися на нетто-імпортера нелегального 
тютюну та трансфертну зону контрабанди через «сіру зону» 
на Донбасі, що, окрім передбачених наслідків для вітчизня-
ного виробництва, матиме наслідком росту фінансової неза-
лежності бандитських формувань на Сході України. 

Дані пропозиції стосуються не лише аналізованого 
вище ринку тютюнових виробів в Україні, а й інших підакциз-
них товарів, зокрема, ринку алкогольних напоїв. 

Зважаючи увагу на основну проблему гармонізації 
оподаткування акцизом товарів в Україні до відповідних норм 
та правил Європейського Союзу, існують і інші, на яких слід 
наголосити. Так, важливою проблемою, яка суперечить самій 
природі акцизного податку як податку на споживання, є за-
провадження механізму авансової сплати акцизного податку 
при купівлі акцизних марок без орієнтування на питання реа-
лізації продукції. 
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 Введення даного механізму мало на меті забезпе-
чити спрощення процедури декларування акцизу та усунення 
проблеми махінацій з роздрібними цінами на тютюн та тютю-
нові вироби. Але на даний час даний механізм є протистав-
ленням не лише суті існування акцизного податку, але й ви-
могам Європейського Союзу в сфері адаптації податкового 
законодавства. 

Так, згідно статті 7 Директиви Ради 2008/118/ЄС від 
16.12.2008 року про загальний режим акцизних зборів, даний 
податок характеризується тим, що податкові зобов’язання ви-

никають в момент випуску підакцизних товарів для їх спожи-
вання. А відповідно до пункту 216.1 статті 216 Податкового 
кодексу України, датою виникнення податкових зобов’язань 
для товарів, що виготовлені на території України, є дата їх 
реалізації. Відтак, об’єктом оподаткування даним видом фіс-
кального платежу є реалізація продукції (стаття 213 Податко-
вого кодексу), що свідчить наявність розбіжностей між нор-
мами Податкового кодексу України та Директивою Ради 
2008/118/ЄС у визначенні поняття об’єкта оподаткування та 
дати виникнення податкових зобов’язань з акцизного пода-
тку. 

 

 
Рис. 1. Гармонізація акцизних ставок відповідно до норм ЄС 

Примітка. Розроблено автором. 
 

Зважаючи на те, що вживання підакцизних товарів в 
основному є шкідливим для здоров’я, то однією з функцій 
держави, зокрема через використання механізму акцизного 
оподаткування, є забезпечення зниження рівня їх спожи-
вання. В цьому випадку, варто відмітити пропозицію вклю-
чення до об’єкта оподаткування акцизним податком операцій 
з надання маркетингових послуг виробникам підакцизної про-
дукції (рис. 2). 

Вплив на зростання вживання населенням шкідливих 
для організму товарів, таких як горілка, пиво, інші алкогольні 
напої, а також тютюнові вироби, здійснюється першочергово 
через рекламу такої продукції на вітчизняному телебаченні, в 
ЗМІ та на зовнішніх носіях реклами. В Україні цей процес не 
регулюється на належному рівні, хоча і визначено окремі ас-
пекти транслювання реклами таких виробів на телебаченні. 

Натомість, у країнах-членах ЄС реклама алкогольних 
та тютюнових виробів заборонена відповідно до Директиви 
89/552/ЄЕС про транскордонне телебачення. Слід заува-
жити, що обмеження реклами не стосується лише зазначених 
підакцизних товарів, що є шкідливими для здоров’я. В країнах 
ЄС реклама на соціальних каналах обмежується, а її транс-
лювання здійснюється в основному на комерційних каналах. 
Так, для прикладу, у Хорватії реклама на телебаченні має 
займати не більше 9% ефірного часу, у Франції – рекламу за-
боронено транслювати після 20:00, а у Чехії – прибутки з ре-
клами на публічних каналах надходять до місцевих бюджетів. 

Маркетингова діяльність включає в себе комплекс за-
ходів, спрямованих на просування певного товару на ринку 
та забезпечення максимізації прибутків з його реалізації, че-
рез проведення дослідження відповідного сегмента ринку та 
прогнозування його зміни, розробку тактичних та стратегічних 
кроків просування товару та формування та використання 

стим улів збільшення попиту на нього з боку потенційних спо-
живачів.  

До сукупності таких заходів відносяться: проведення 
дослідно-аналітичної роботи; процес позиціонування товару 
та обрання цільового сегмента ринку; розробка цінової полі-
тики підприємства по відповідному товару; формування полі-
тики руху продукції; просування товару на ринку через вико-
ристання інструментів стимулювання попиту на товар, його 
рекламу, PR та систему особистих продажів. 

Платником податку cлід вважати особу, яка здійснює 
маркетингову діяльність з метою збільшення об’ємів про-
дажу, забезпечення такого ж рівня продажу або запобігання 
падінню рівня продажу тютюну, спирту етилового алкоголь-
них напоїв та пива. 

Об’єктом оподаткування є операції з надання марке-
тингових послуг виробникам підакцизної продукції 

Базою оподаткування варто вважати договірну (конт-
рактну) вартість маркетингової послуги, а саме: вартість по-
несених витрат, що спрямовані на вивчення ринку та витрат 
на просування товару на ринку з метою збільшення надхо-
джень від його реалізації.  

Датою виникнення податкових зобов’язань у вироб-
ника послуги при постачанні маркетингової послуги є дата 
оформлення документа, що засвідчує факт постачання мар-
кетингової послуги. 

 Факт постачання маркетингової послуги від вироб-
ника (маркетингової фірми) до споживача (виробник підакци-
зної продукції) послуги підтверджують такі документи: договір 
про проведення маркетингових досліджень, акт приймання-
передачі послуг або документ, що підтверджує цю дію, звіт 
про проведення маркетингових досліджень, платіжне дору-
чення. 

Важливо зауважити, що в даному випадку доцільно 

Гармонізація акцизних ставок у відповідності до вимог Угоди про асоціацію з ЄС 

Врахування регіонального 

аспекту рівня акцизних ставок 

Формування графіку 
підняття акцизів з 

урахуванням акцизної 

політики країн регіону 

Підняття ставок акцизного 
податку відповідно до змін 

рівня добробуту населення 

Підняття ставок акцизного 
податку відповідно до 
необхідності адаптації 

економіки та громадського 

суспільства до змін 

РЕГІОНАЛЬНИЙ КОНТЕКСТ 

Зниження ризиків зростання контрафакту, контрабанди та нелегального експорту підакцизних товарів 
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використовувати адвалорну ставку акцизного податку, яка є 
ефективнішою, оскільки при використання твердих ставок в 

умовах інфляції можливе скорочення надходжень до бю-
джету, а відсоткових – можливе зростання надходжень при 
одночасному підвищенні цін. 

 

Рис. 2. Схема оподаткування акцизним податком маркетингових послуг,  
наданих підприємствам-виробникам алкогольної продукції/тютюнових виробів 

Джерело: розроблено автором 
 

Відтак, наслідками запровадження акцизного податку 
на маркетингові послуги, що надаються підприємствам-виро-
бникам алкогольної продукції/тютюнових виробів, буде: 

1. додатковий інструмент контролю за вживанням 
шкідливих товарів з боку держави; 

2. зростання надходжень до бюджету від оподатку-
вання акцизом; 

3. відсутність прямого впливу на безпосередніх спо-
живачів продуктів; 

4. можливість формування простої системи адмініс-
трування даного податку та контролю за його сплатою. 

Важливим питанням, яке потребує першочергової 
уваги є встановлення пільг при оподаткуванні акцизним пода-
тком. Так, різницею встановлення пільг в Україні та ЄС є існу-
вання так званих галузевих пільг (автомобілебудування, ви-
норобство), а також існування в якості основної пільги звіль-
нення від оподаткування акцизом певних товарів та операцій. 
Натомість, в ЄС застосовується система знижених ставок, які 
не можуть складати менше ½ стандартної ставки. При цьому, 
встановлення пільг в країнах ЄС має конкретне спрямування 
– підтримку виробництва національного продукту, який або 
характеризується географічною назвою, або його виробниц-

тво здійснюється згідно відповідної рецептури (історично пе-
редбаченої) (Директива Ради 92/83/ЄЕС). Тому, в Україні до-
цільним було б переглянути систему надання пільг зі сплати 
акцизного податку в напрямку наближення до норм ЄС та їх 
формування відповідно до таких векторів: 

- підтримка виробництва національного продукту, 
який характеризується історією свого виготовлення та відпо-
відною рецептурою; 

- підтримка малих виробників в сфері виготовлення 
алкогольних напоїв, зокрема, виноробів.  

При розгляді питання удосконалення системи справ-
ляння акцизного податку особливо важливим є спрощення 
адміністрування даного податку. Як і в питанні ефективної си-
стеми адміністрування податку на додану вартість, яка дета-
льно розглядається в наступному питанні та частково в попе-
редньому, для досягнення цієї мети необхідним є форму-
вання електронної системи адміністрування акцизного пода-
тку та використання цифрових технологій маркування. Прик-
ладом ефективного використання та функціонування такої 
системи є Codentify, яка впроваджена та активно використо-
вується в Швейцарії, вивчена та схвалена як якісна Інтерпо-
лом та Європейським бюро по боротьбі з шахрайством [1]. 
Дана система забезпечує:  

ДОГОВІРНА (КОНТРАКТНА) 
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що «отримує» послуги з маркетингу 
товару для забезпечення відповідного 

рівня реалізації продукції 

Перевірка повноти сплати 

ОПЕРАЦІЇ З 
ПОСТАЧАННЯ 

МАРКЕТИНГОВИХ 
ПОСЛУГ 
товару 

«ВИРОБНИК» послуги – ПЛАТНИК ПОДАТКУ «СПОЖИВАЧ» послуги  

Маркетингова фірма 

АКЦИЗНИЙ 

ПОДАТОК 

Б
А
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А
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А
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В
А

Н
Н

Я
 

обрання каналів для збуту продукції 

Вартість понесених витрат на 

аналітично-дослідну роботу щодо: 

формування політики руху продукції 

управління маркетингом товару 

позиціонування товару та обрання 
цільового сегмента ринку 

Вартість понесених витрат по 
просуванню товару на ринку 

Документи, що підтверджують 

одержання маркетингових послуг ДФС 



42 
Вісник Сумського національного аграрного університету 

Серія «Економіка і менеджмент», випуск 4 (82), 2019 
 

- можливість відстеження руху відповідної продукції 
в режимі реального часу; 

- можливість контролю за виробництвом та реаліза-
цією продукції; 

- моніторинг сплати акцизного податку до бюджету; 
- можливість визначення якості продукції (через ви-

значення її автентичності) з боку і державних органів, і самих 
споживачів. 

Враховуючи той факт, що вітчизняні товаровиробники 
– платники акцизного податку технологічно можуть бути ко-
ристувачами такої електронної системи адміністрування та 
контролю можуть отримати від цього свої переваги, а її за-
провадження – питання часу та готовності держави. 

Таким чином, основними напрямами удосконалення 
оподаткування акцизним податком мають стати такі [5,6]: 

1. адаптація вітчизняної системи законодавчого об-
ґрунтування справляння акцизного податку до норм та вимог 
ЄС в питаннях гармонізації бази та об’єктів оподаткування, 
термінології та податкових ставок; 

2. спрощення системи адміністрування шляхом за-
провадження електронної системи адміністрування акциз-
ного податку та використання цифрових технологій марку-
вання; 

3. розширення переліку підакцизних товарів через 
оподаткування товарів розкоші, зокрема, ювелірних виробів, 
та бази оподаткування (оподаткування акцизним податком 

витрат маркетингової діяльності підприємств-виробників ал-
когольної продукції/тютюнових виробів);  

4. врахування факторів розвитку акцизного оподат-
кування в регіоні, ситуації зміни рівня добробуту населення 
та рівня адаптації економіки та населення до відповідних но-
вовведень та змін при гармонізації акцизних ставок відпо-
відно до норм ЄС для ухилення від можливих ризиків росту 
контрабанди, конрафакту та нелегального експорту; 

5. формування системи пільгового оподаткування 
при стягненні акцизного податку відповідно до вимог ЄС та з 
метою підтримки виробника національного продукту та малих 
виробників.  

Висновки. Розглядаючи питання удосконалення 
справляння акцизного податку до державного бюджету, слід 
визначити основні напрямки даного процесу:  

- передовсім, це питання автоматизації процесів адмі-
ністрування справляння податків та митних платежів, що за-
безпечить обмеження впливу людського фактора на систему 
оподаткування; 

- гармонізація законодавчої системи в сфері акциз-
ного та митного оподаткування до норм та правил Європей-
ського Союзу; 

- формування акцизної та митної політики з пріорите-
тністю підтримки національного виробника та малого бізнесу; 

- можливості збільшення надходжень до бюджету від 
оподаткування акцизним податком при збереженні рівноваги 
податкового навантаження. 
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Improvement of excise taxation in Ukraine under EU integration 
The article explores the issues of improving excise taxation in Ukraine in the context of integration of national legislation with 

the requirements of the European Union. The above mentioned EU Directives under which domestic legislation should be brought into 
line. The main problems that need to be addressed in the direction of harmonization of national regulatory acts with EU requirements 
are identified. The scheme of excise taxation of marketing services provided to enterprises producing alcoholic products / tobacco 
products is proposed. The consequences arising from the introduction of an excise tax on marketing services provided to enterprises 
producing alcoholic beverages / tobacco products are indicated. It is recommended to review the system of providing excise tax 
benefits in the direction of approximation to EU norms and to form them in accordance with the following vectors: support for the 
production of a national product characterized by its history of manufacture and the corresponding formulation; support for small 
producers of alcoholic beverages, including winemakers. The main directions of improvement of excise tax are defined, namely: 
adaptation of the domestic system of legislative justification of excise tax to EU norms and requirements; simplification of the 
administration system through the introduction of an electronic excise tax administration system; expanding the list of excise goods 
through taxation of luxury goods; taking into account the factors of excise tax development in the region; formation of a system of 
preferential taxation in case of collection of excise tax in accordance with EU requirements. As a conclusion, it is necessary to first of 
all take the following measures to effectively harmonize tax and customs legislation with the EU norms: automation of the processes 
of administration of tax and customs payments; harmonization of the legislative system in the field of excise and customs taxation; 
formation of excise and customs policy with priority of support of national producer and small business. 

Key words: excise tax, European Union, association, customs payments, taxation of marketing services. 
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